PROMedia

KONKURS
RETAIL MARKETING AWARDS 2009
Il EDYCJA

Retail Marketing Awards jest konkursem promujacym  najlepsze praktyki marketingowe w handlu
detalicznym.

REGULAMIN KONKURSU
I. Cel Konkursu
Celem konkursu jest wytonienie najlepszych sklepéw w Polsce, ktore w szerokiej mierze stosujg narzedzia
marketingowe.
Il. Organizator Konkursu
Organizatorem Konkursu i wiascicielem wszelkich praw z nim zwigzanych jest firma Promedia Jerzy Osika.
Siedzibg Konkursu jest siedziba firmy mieszczaca sie pod adresem: ul. Stepinska 22/30, 00-739 Warszawa.

I11. Uczestnicy

1. W Konkursie mogg wzig¢ udziat sklepy z branzy mody, oferujace takie asortymenty, jak odziez, bielizna,
bizuteria, dodatki, obuwie i galanteria.

2. Uczestnikami Konkursu mogg by¢ zaréwno niezalezne, pojedyncze sklepy, jak i placowki handlowe

nalezace do sieci detalicznych, sklepy firmowe, jednomarkowe jak i te, ktore oferujg produkty kilku marek.
IV. Udziat w Konkursie:
1. Udziat w Konkursie jest bezptatny.
2. Zgtoszenie udziatu w Konkursie odbywa sie poprzez odestanie w terminie do 02.10.2009 prawidtowo
wypetnionego formularza zgtoszenia wraz zalgczonymi zdjeciami.
3. Sklepy biorgce udziat w Konkursie sg oceniane wedtug wypetnionego formularza i na podstawie zdjec.
4. Uczestnicy Konkursu zobowigzujq sie do podawania prawdziwych i aktualnych danych.
V. Jury i nagrody
1. Jury Konkursu powotuje Organizator.
2. Jury przyznaje:
a) Zwyciezcy Konkursu - Nagrode Gtodwng (statuetke i dyplom) za najlepszy sklep w branzy mody
b) Zwyciezcom w ponizszych kategoriach — dyplomy za :
- Multibrand boutique - niezalezny sklep o matej lub sredniej powierzchni handlowej, oferujacy produkty
kilku marek
- Monolabel shop - sklep o matej lub Sredniej powierzchni handlowej sprzedajacy produkty jednej marki,
samodzielny lub dziatajacy w ramach sieci detalicznej
- Mega Store — sklep o duzej powierzchni handlowej (jedno lub wielomarkowy).
¢) Organizator prowadzi dziatania reklamowe i public relations promujace Konkurs i jego Zwyciezcow.
d) Zwyciezcy Konkursu otrzymujg bezpfatnie po dwa zaproszenia na uroczystg ceremonie wreczenia
nagréd, ktora odbedzie sie 19.11.2009 w podczas 11 Forum Marketingu w Handlu Detalicznym.
e) Zwyciezca Konkursu ma prawo do postugiwania sie tytutem Zwyciezcy Nagrody Gtéwnej Konkursu
Retail Marketing Awards 2009, a Zwyciezcy w poszczegdlnych kategoriach, tytutami Zwyciezcy kategorii,
w ktdrych zwyciezyli we wszystkich swoich materiatach promocyjnych, z obowiazkowym podaniem firmy
Promedia, jako Organizatora Konkursu.
V1. Postanowienia koncowe
1. Organizatorowi Konkursu przystuguje prawo odwofania Konkursu bez podania przyczyny.
2. W sprawach nie ujetych w regulaminie, decyzje podejmuje Organizator Konkursu.
3. Organizator Konkursu moze uniewazni¢ przyznane nagrody (Gtdwnej i/lub poszczeg6lnych kategorii) w
przypadku niedopetnienia przez Uczestnika Konkursu wymogéw regulaminowych.



